[1“Salone del gusto”
un affare appetitoso
perhotel eristoranti

L'eventocheapreibattenti giovedial Lingotto
assicuraricadute pernove milioninel Tonnese
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I moltiplicatore
del ritorne

& molto alto

sul territorio: tre

DIEGO LONGHIN )

NA manna per ristoranti
l l e alberghi di Torino e

provincia. A loro andra
lafetta pitimportante delleri-
cadute economiche del Salone
del Gusto, che apre i battenti
giovedi al Lingotto. Secondo
un‘indagine della Camera di
commerciodi Torino e dell'Os-
servatorio culturale del Pie-
monte, in collaboraziocne con
Slow Food, la ricaduta totale
dei cinque giorni sullazonasu-
perai 12 milioni e 500 milaeu-
ro. Cifra che tiene perd conto
anchedeicostiperrealizzarela
kermesse enogastronomica:
quasi tre milioni di euro. Le ri-
cadute generate dal pubblico

anche con lafiera
dei libri

L)

be

ebberoa circa 9 mi-
lioni. Perl'esattezza9.189.715
euro. Di questi oltre 5 milioni
peril pernottamento, 2milioni
e mezzo per la ristorazione. Il
resto & enogastronomia (462
mila), shopping (702 mila),
bar, caffé e pasticcerie (237
mila). Le ultime sono cifre piti
piccole perché chi viene al Sa-
lonevive nei padiglionidel Lin-
gotto, fra glistand ei prodotti,
durante il giorno.

Una stima corretta secondo
i criteri di Giuseppe Russo, ri-
cercatore della Step, che per
primo ha provato a calcolare il
ritorno del Salone del Gusto,
edizione 2010. «Il moltiplica-

CINQUEGIORNI
Come sempreil Salonesi
protrarradagiovedialunedi
Asinistra: I"economista Russo
Le ricadute
Le spese complessive generate dal pubblica
durante | cinque giorni del Salone del Gusto

PERNOTTAMENTO

5.268.682

RISTORAZIONE

2.518.375

ENOGASTRONOMIA

~ 462.656

SHOPPING E TEMPO LIBERO

702.514

Y . BAR

237.487

L'effetto perd tore del ritorno sul territorio & TOTALE
o molto alto, tre o quattro volte,
deoncentrato o s 9.189.715
dell'evento ;J'IOPF —sottolinea ““S,E'frih“r;‘ camimem
2 II n"""' i Un ritorno che si cnncentrf; =
; to nte perdnel breve periodo, neicin-
& iorni, it, & molto . .
alla ker it s oatin L'etd media & giovane, 41
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LT haeffettidiritorno economico anni, @ Sono In prev
che perdura oltre, a media e mini. Quasi la meta é fedele,
4 lunga scadenza». tornaadogniedizione, perilre-
Piii della meta Sitratta di dati calcolatisul- stoéla prima volta: un datoin-
dei visitatori la quota di visitatori che pro- teressante perché v,\ml‘d.&re
secondo Pultima  viene da fuori della provincia chel'eventohaunozoccolodu-
indagine arriva di Torino, indagine realizzata roimportante, maunricambio
da fax ﬂe intervistando il pubblico che porta nuovi flussi. DWE_,
N (1.460 questionari) all'ultima dorme l_lwsu:atom medio? Ho-
Flememite edizione della manifestazio- tel per il 55,6 per cento, dalle
Gli stranieri tre stelle in su, e B&rb e agritu-

sono 17 su cento

&

ne, che ha registrato 220 mila
ingressi, ideata da Carlin Pe-
trini. Piti della meta proviene
da fuori Piemonte, il 34 per
centodallTtalia,il 17 percento
dall'estero, Usa in testa. [ tem-
pidi permanenza sono signifi-
cativi: secircail 27 per centosi
fermasolounaoduenotti, ben
il40percentosiintrattieneper
pitiditrenotti. llmordiefuggi,
cioé il pubblico che viene per
ungiornoenondormeincitta,
@ pari al 33 per cento.

rismi il 10,9 per cento.

Altro dato importante & la
ricaduta all'interno dei padi-
glioni del Lingotto dell'eserci-
todioltre200milapersoneche
nei cinque giorni gira tra gli
stand e la bancarelle con pro-
dottidituttoilmondo. 1143 per
cento degli intervistati dichia-
radi avere un budget da desti-
nare ai prodotti in vendita in-
ferioreai50euroeil 32 percen-
totrai51ei 100 euro. 1157 per
cento spende meno di 50 euro
per mangiare al Salone, il 18
per cento tra 51 e 100 euro. Il
girocomplessivodiaffare#sti-
mato in 8,7 milioni di euro di
cuicirca 5,4 milioni di euro per
iprodottiinvenditaecirca3,3
milioni di euro per la ristora-
zione.

11Salonesecondol'indagine
dell’Osservatorio culturale del
Piemonte & dominato da una
dimensionesociale, tipéicaan-
chedell'enogastronomia:il 15
per cento dei visitatori va al
Lingottodasolo, mentreil 36,2
per cento con gli amici oi colle-
ghi e il 35,9 per cento con il
partner. Questo provoca unef-
fetto trascinamento ad ogni
edizione: uno su quattro deci-
de di andare al Salone perché
viene coinvolto da amici o pa-
renti. Il pubblico & mosso dalla
cultura del cibo (41%), dal Sa-
lone comeevento (37%) esolo
unosu quattroda interessi pu-
ramente professionali.

La kermesse ideata da Car-
linPetrini eda Slow Food & pro-
mossaapienivoti:il punteggio
medio attribuito in una scala
da1ab5édi4,3:il 90 per cento
degli intervistati da un pun-
teggiodi4o5. Leragioni? Cor-
tesia e professionalita dello
staff, iniziative di sensibilizza-
zione sull'impatto ambienta-
le, non da ultima la campagna
sul riciclo dei rifiuti prodotti, e
offertadegli espositorisonogli
elementipitapprezzati. Eil71
percentovalutabeneil connu-
bio Salone del Gusto con Terra
Madre.
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