
Torino e il blitz
dell'azienda Juve
La città guarda al cambio di timoniere con interesse notevole: oggi la squadra è il marchio più noto
nel mondo e dalle sue perfomance dipende una buona fetta degli introiti dell'industria alberghiera
di Federica Cravero

Venti milioni bruciati in una sera,
questo il prezzo dell'eliminazione
della Juventus dalla Champions agli
ottavi. Un segno meno che va a pesa
re sul bilancio di una società che, ol
tre ad essere una squadra, è un'a
zienda con un grande impatto eco
nomico sulla città. Per questo la de
lusione per l'uscita dall'Europa e il
cambio nel giro di poche ore del ti
moniere  da Maurizio Sarri a An
drea Pirlo  non riguardano solo i to
rinesi di fede bianconera, ma la città
intera, interessata alle performance
sportive ma anche aziendali della
squadra. "Questa è la ragione per
cui anche io, che non sono appassio
nato di calcio e ho una tiepida fede
granata, ho comunque tifato Juven
tus e l'ho fatto per la città  dice Da
rio Gallina, presidente della Camera
di commercio di Torino  La Juven
tus è una società che ammiro per l'a
spetto manageriale e imprenditoria
le e che genera ricavi non solo nel
mondo del calcio ma anche in altri
settori della vita cittadina". Nono
stante il Covid abbia quest'anno
cambiato il mondo in cui le partite
sono state giocate, delle ricadute
economiche e di immagine che la Ju
ve ha su Torino è convinto anche
Maurizio Vitale, presidente di Turi
smo Torino e da sempre affezionato
tifoso della Vecchia Signora: "La
sconfitta brucia ma dobbiamo inizia
re subito a lavorare per riportare il
turismo sportivo a Torino – confer
ma  La Juventus è probabilmente il
più forte attrattore di persone in cit

tà e dobbiamo lavorare perché,
quando riapriranno gli stadi, si rie
sca a creare pacchetti e iniziative
per far fermare i tifosi stranieri una

notte in più in una città bella come
Torino". Anche gli operatori non ve
dono l'ora che riprendano le partite
a porte aperte per tornare al flusso
di turisti, "che riempiva gli alberghi
della città durante le sfide di Cham
pions anche più di un congresso",
racconta Alessandro Comoletti, al
vertice di Federalberghi Piemonte.
Quale sia il valore della Juventus

per Torino lo dicono i numeri. Alcu
ni anni fa l'economista Giuseppe
Russo, ora direttore del Centro Ei
naudi, aveva fatto una stima di quan
to valessero gli scudetti della Juve:
25 milioni che diventano 60 con l'in
dotto. E calcolando che i bianconeri
hanno inanellato nove tricolori con
secutivi, il business è evidente. Ma a
Sarri non è bastato per stare in pan
china. "Penso che siano state due
scelte coraggiose sia assumerlo che
esonerarlo", commenta Vitale.
L'uscita di scena di Sarri assomi

glia a quella del "top manager" che
ha mancato gli obiettivi imprendito
riali. Oltre che una squadra, infatti,
la Juventus è un'azienda di dimen
sioni mediograndi, che in dieci an
ni ha moltiplicato i suoi dipendenti,
che  calciatori esclusi  sono passa
ti dagli 85 del 2010 ai 461 di oggi. Sen
za contare gli investimenti immobi
liari, in particolare quello dello Sta
dium e della Continassa che negli ul

timi anni è stato il cantiere più gran
de dopo il grattacielo Intesa Sanpao
lo. "Abbiamo attratto su un territo
rio depresso più di 400 milioni", ave
va detto Andrea Agnelli, premiato
come "Torinese dell'anno". Ad ac
crescere il valore dell'azienda poi

c'è il valore del marchio, il business
legato al fenomeno Cristiano Ronal
do, le visite al JMuseum, i ristoran
ti: tutte voci che legano indissolubil
mente la squadra alla sua città e
che, come dimostra uno studio
dell'Università di Torino, porta 117
euro di ricavi per ogni euro investi
to. "Tuttavia nell'economia della cit
tà lo sport, anche quando genera ric
chezza, deve essere considerato co
me un "di più", un'integratore e non
come il motore dello sviluppo  con
clude Giuseppe Russo  Non starei a
piangere sul titolo perduto: la base
economica di una città deve essere
solida e non soggetta alla variabilità
degli eventi sportivi e occorre punta
re piuttosto a investimenti ad alta
produttività".

Gallina, presidente
della Camera di
Commercio: "Sono
granata ma loro

portano ricavi a tutti"
Vitale: "I tifosi,

risorsa da rilanciare"
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